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BIRINCI YIL

1. Yanyll

PRAD 107 - Isletme Iletisimi (3-0-3) 5 AKTS

Isletme iletisimi kanallar1, ekip calismasi, isletmede kullanilan iletisim yontemlerinin, yeni iletisim
teknolojilerinin uygulamali olarak anlatilmaktadir.

PRAD 109 - Sosyal Psikoloji (3-0-3) 5 AKTS

Bu dersin amaci sosyal psikolojiye iligkin temel kavram ve kuramsal yaklasimlari, tarihsel gelisimi,
ilgili literatiir temelinde Ogrenciye aktarmaktir. Sosyal Psikolojinin tanimi, igerigi, diger dallarla
yakinligi, ortak alanlar1 ve farklilastig1 alanlar, sosyal psikolojinin etkiledigi diger disiplinler, iletisim
alaninda kullanilan sosyal psikolojik aragtirma yontemleri, tutumlar, tutum degisimi, sosyal etki, ikna,
kisiler aras1 cekicilik gibi ana konularin incelenmesi hedeflenmektedir. Derste temel hedeflenen,
ogrencilerin varolan teorik bilgi birikimini destekleyerek, medya ve iletisim endiistrisi ig¢in
tasarlayacaklar1 kampanya siirecini daha kaliteli hale getirecek entelektiiel bilgi seviyesini
yukseltmektir.

RCTV 105 - iletisime Giris (3-0-3) 5 AKTS

Bu derste iletisim olgusu tanimlanacak, bilesenleri agiklanacak, 6grencinin temel iletisim modellerini
kavrayip kitle iletisim araglar1 hakkinda bilgi edinmesi saglanacaktir.

VCDS 103- Gorsel Tasarim Programlar I (2-2-3) 5 AKTS

Bilgi teknolojisini etkin kullanma yetenekleri ve imkanlarinin sunumu; isletim sistemleri, yazilim,
donanim ile internet ve ¢evrimler hakkinda genel bilgiler verilmektedir.

SOFL 101 — Akademik Amach Ingilizce | (3-0-3) 3 AKTS

Ingilizcenin akademik amaglar igin kullanilmasini dgreten ders, dgrenciye akademik calismalari igin
gerekli temel bilgileri sunmaktadir.

TURK 011 - Turk Dili 1 (2-0-2) 1 AKTS

Tirk¢e yazim kurallar1 ve dilbilgisine giris niteligindeki derste, bu kez 6grencinin meslegi ile ilgili
terminolojiye agirlik verilmektedir.

2. Yanyll

PRAD 108 —Gérsel Tletisim (3-0-3) 3 AKTS

Ders, farkli medya ortamlarindaki gorsel iletisimin altyapisi ve temel ilkelerini kapsamaktadir.



PRAD 112 — Halkla Iliskiler (3-0-3) 5 AKTS

Halkla iliskiler meslegi ve pratiginin temel rolleri, fonksiyonlari, amaglari, sorumluluklari ve
yontemlerini agiklayici giris mahiyetinde bir derstir.

VCDS 104 - Gorsel Tasarim Programlar: 11 (2-2-3) 5 AKTS

Dersin amaci, Ogrencilere, grafik tasarim sirasinda kullanacaklar1 bilgisayar ve programla 11
konusunda 6n bilgi vermek ve gorsel iletisimdeki temel kavramlar ve metotlar dogrultusunda
deneysel ¢alismalar yapmaktir.

RCTV 106 — Kitle Tletisimi (3-0-3) 5 AKTS

Bu ders, kitle iletisim kurumlarinin gelisimi ve yapisini incelemektedir. Ayrica ders kapsaminda, kitle
iletisiminde kurumsallagsma, profesyonellesme ve tekellesmenin neden ve sonuclari incelenmekte,
medyanin toplumsal yasama etkileri tartisilmaktadir.

BUSN 010 — isletme ilkeleri (3-0-3) 6 AKTS

Isletme Ce\'/.resi, Isletmenin Amaci, Tiirleri, Fonksiyonlari, Kurulusu, Isletmelerde Y®netim,
Pazarlama, Uretim, Finansman ve Muhasebe, Ar-Ge, Kalite, Uluslararas: Isletmecilik alanlarinda
temel bilgilerin verildigi bir giris dersidir.

SOFL 102 — Akademik Amach Ingilizce IT (3-0-3) 3 AKTS

Ingilizcenin akademik amaglar igin kullanilmasin1 6greten ders, dgrenciye akademik ¢alismal ar1 icin
gerekli temel bilgileri sunmaktadir.

TURK 012 - Turk Dili 11 (2-0-2) 1 AKTS

Tiirk¢ce yazim kurallar1 ve dilbilgisine giris niteligindeki derste, bu kez 6grencinin meslegi ile ilgili
terminolojiye agirlik verilmektedir.

IKINCi YIL

3. Yariyll

PRAD 201 — Reklamciligin Temel ilkeleri (3-0-3) 5 AKTS

Reklamciligin bir yaraticilik siireci olarak hem iireten hem de tiiketiciler agisindan ele alinara k genis
bir sekilde arastirilmasi temeline dayanan derste, reklamciligin tarihi, yapim ve islevleri de ele alinarak
islenmektedir.

PRAD 209 - Kisisel iletisim (2-0-2) 4 AKTS

Iletisim cesitlerinin ve bir bireyin kendisi ile ve diger bireyler ile olan iletisim becerilerinin, mesaj
olusturma ve aktarim sekillerinin, beden dili mesajlarinin, ¢evrimici kanallarinin ele alindigi kuramsal
ders ayni zamanda iletisim kuramlarini da icermektedir.

PRAD 211 — iletisimciler icin Pazarlama (3-0-3) 5 AKTS

Giliniimiiz is hayatinda pazarlamanin rolii ve artan dnemi pazarlamayi igletmelerin basarisinda temel
fonksiyon olarak 6n plana ¢ikarmistir. Uygulamada pazarlama tiiketici tercihlerine o6ncelik veren
cagdas pazarlamay1 sistem yaklagimiyla inceleme amaci giider.

HIST 011 — Atatiirk ilkeleri ve Inkilap Tarihi | (2-0-2) 1 AKTS

Dersin amaci, Osmanli devletinden yeni Tiirkiye devletinin kurulusu, yeni cumhuriyet icin yapilan
devrimler ve oOzelikleri, Tirkiye Cumhuriyeti devletinin dayanagi olan anayasanin o&zelikleri



konularinda 6grencilerin bilgilenmesini saglamaktadir.

3. Yaniyll Secmeli Dersler

PRAD 251 - Kitle Iletisimi ve Siyaset (3-0-3) 5 AKTS

Ders toplum, ulus ve devletin gelisimi, temel devlet organlari, toplum ve devlet organlar arasinda
iletisim ve etkilesim; se¢im sistemleri ve siyasi rejimleri konularini icermektedir.

ECON 101 - Ekonomiye Giris (3-0-3) 5 AKTS

Temel ekonomik terimlerine, tiretim faktorlerine giris ve bunlarin iiretim, iiretici ve tiiketici
tizerindeki etkileri; serbest pazar ekonomisinnde fiyatin olugmasi, pazar tiirleri ve pazar

ozellikleri dersin konusunu olusturmaktadir.
VCDS 117 - Uygarhk Tarihi (2-0-2) 3 AKTS

Dersin amaci, yazinin bulunuguyla baglayan uygarlik seriivenini elestirel bir bakisla incelemektir. Bu
cercevede smif farkliliklarinin ortaya ¢ikmasi, tarimda gelismeler, kentlesme, sanatin ylikselmesi,
teknoloji ve sanayideki ilerlemeler gibi toplumsal ve tarihsel olgular ele alinacaktir.

VCDS 213 - Fotografcilik (2-2-3) 5 AKTS

Bu derste, fotografin temel kavramlari, kuramlar1 ve malzemeleri, 151k ve 151k kaynaklari tanitilarak
fotograf¢in estetik ve artistik degerleri tartisilacaktir. Ayrica ders, dis mekan g¢ekimleri, stiidyo
cekimleri ve karanlik oda ¢aligmalari gibi pratik uygulamalar icermektedir.

RCTV 201 - Gérsel imgelere Giris (3-0-3) 5 AKTS

Dersin amaci iletisim siireglerinde kullanilan gorsel imgelerin iletisim siirecine etkilerinin ve
Ozeliklerinin 6grenciler tarafindan yorumlanmasini saglamaktir. Dersin kapsaminda goérsel imgelerin
iletisim araglarinda etkin kullanilmasi konusunda gereken teorik bilgi 6grencilere aktarilmaktadir.

RCTV 253 - Yeni iletisim Teknolojileri (3-0-3) 5 AKTS

Ders, 0grencilere yeni iletisim teknolojilerini tanitmay1 hedeflemektedir. Geleneksel teknolojilerle
karsilagtirmalara yer verilen derste 6zellikle son gelismeler {izerinde durulmakta, yeni teknolojiler
orneklerle tartisilmaktadir.

4. Yariyll

PRAD 206 — Biitiinlesik Pazarlama iletisimi (3-0-3) 6 AKTS

Biitiinlesik pazarlama iletisimi karmasinin tanitilmasi, incelenmesi ve kiyaslanmasi; pazarlama
iletisimi araglarinin pazarlama hedeflerine uygun olarak segilerek uygulanmasi tiizerine pratik
caligmalar gerceklestirilmektedir.

PRAD 212 - internet Pazarlamasi (2-0-2) 4 AKTS

Internetin tarihi ve internet teknolojisine genel bir bakisin yer aldig1 bu ders kapsaminda, internetteki
tiiketici davraniglar1 ve pazarlama stratejilerinde internetin kullanimi aktarilmaktadir.

PRAD 216 - Reklamcilik (2-2-3) 5 AKTS



Reklamin psikolojik ve sosyolojik perspektiflerinin, yeni mecralarinin, yeni formlarinin ve yeni
reklamcilik ¢aginin degisen tiiketicisinin ele alindig1 teorik bir derstir.

HIST 012 — Atatiirk flkeleri ve Inkilap Tarihi IT (2-0-2) 1 AKTS

HIST 011, dersinin devami olan derste, Atatiirk Ilke ve Inkilaplarinin dayandigi temel ilkeler
anlatilmaktadir.

4. Yariyll Secmeli Dersler

PRAD 252 - Medya Okuryazarhg (3-0-3) 5 AKTS

Bu ders, 6grencilerin medyaya iligskin elestirel bir bakis ve degerlendirme kapasitelerini artirmaya
yonelik genis bir cerceve sunmaktadir. Derste ¢izilecek perspektif hem bilgilenmis yurttaslik
kavrayisinin gelismesi i¢in zaruridir hem de medyada, iletisim sanatlarinda kendini ifade etme yollari
arayanlar igin gereklidir. Ogrenciler bu derste, medya okuryazarligmin demokrasi icindeki dnemini,
sahiplik ve kontrol, regiilasyon ve politika olusturma, iiretim ve dagitim, gostergelerin insasi ve
yorumlanmasi, iktidar, toplumsal cinsiyet ve medya, cocuklar ve reklamcilik, sanstr, 1rke¢ilik ve
tektiplestirme gibi konular1 iceren genis bir alan i¢inde diistinme olanagi bulacaklardir.

PRAD 254 — Populer Kultir (3-0-3) 5 AKTS

Popiiler kiiltiiriin egemen oldugu iletisim alanlarmin ortaya kondugu derste, ozellikle popiiler
kaltaran izleyicileri Uzerine etkileri analiz edilmekte ve mevcut kurumsal bilgiler aktarilmakta dir.

VCDS 118 - Sanat Tarihi (2-0-2) 3 AKTS

Dersin amaci, temel sanat kavramlarini ve sanatin tarihsel gelisimini, kuramlar, akimlar ¢er¢evesinde

gorsel diisiinme yetisini kazandirmak tizere tasarlanmistir.
VCDS 214 - Dijital Fotografcihik (2-2-3) 5 AKTS

Dersin amaci, 6grencilere laboratuvar ortaminda, dijital fotograf ile ilgili teknik ve yontemleri
benimsetmek ve dijital uygulamalar ger¢eklestirmektir. Ders siiresince farkli bilgisayar sistemlerinde
kullanilan ¢esitli yazilimlar temel araglar olarak incelenecektir.

RCTV 212 - Turk Medya Tarihi (3-0-3) 5 AKTS

Dersin amaci Tiirk medyasinin tarihsel gelisimini 6grencilere tanitmaktir. Diinya tarihinde yazili
basinin ortaya ¢ikisindan baglanilarak Tiirk siyasi tarihi boyunca, medyada sahiplik yapisi, medya ve
iktidar iligkileri gibi konular aktarilmaktadir. Yazili basin, sinema, radyo, televizyon ve internet temel
inceleme konularidir.

UCUNCU YIL

5. Yarnyil

PRAD 305 - Marka Iletisimi (3-0-3) 5 AKTS

Ogrenciler bu derste; marka iletisimi ve markalasma siireci ile ilgili kuramsal ve uygulamali
yaklasimlarla ylizylize gelmektedir. Ayrica giinlimiiz rekabet¢i pazar ortaminda marka iletigiminin
hangi pazar kosullarinda ortaya ¢iktigini1 anlamaya ¢aligmaktadirlar.



PRAD 311 - Kitle iletisimde Arastirma (3-0-3) 5 AKTS

Dersin amaci, kitle iletisimde kullanilan veri toplama ve analiz yapma yoOntemlerini &gretmektir.
Psikanalitik, ideolojik, tarihsel, semiyotik ¢cdziimleme gibi niteliksel yontemlerin yaninda anket ve
icerik analizi gibi niceliksel arastirma yontemlerini ele almaktadir.

PRAD 313 - Halkla Iliskiler Taktikleri (2-0-2) 3 AKTS

Bu dersin amaci, 6grencilerin birer halkla iliskiler uzmani olarak, uygulamaya yonelik basili medya,
elektronik medya, internet ve sosyal medya taktiklerini 6grenerek uygulamaya yonelik insiyatifler
alabilmesini saglamaktir. Ders kapsaminda Tiirkiye’de ve dlnyada uygulanan geleneksel ve modern
halkla iligkiler taktikleri, medya iliskileri kapsaminda yiiriitilen teknikler, halkla iligkiler
uygulayicilarinin metodlari, basinla iliskiler, etkinlik ve halkla iligkiler faaliyetlerinin tasarlanip
uygulanmasi, halkla iliskilerde gorsel malzemenin kullanim, yiizytize iletisim taktikleri islenecektir.

5. Yaniyil Secmeli Dersler

PRAD 351-Temel Gazetecilik (2-2-3) 5 AKTS

Dersin temel amaci, 6grencileri gazetecilik meslegiyle tanigtirmaktir. Girig niteligindeki bu dersi alan
ogrenciler gazeteciligin temel 6gelerini 6grenmektedirler. Derste gazetecilikle ilgili ¢esitli konular
irdelenmektedir. Dersin sonunda &grencilerin gazetecilik, haber, haber degerleri, haber kaynaklari,
haber secimi, haber yazimi ve etik degerler konularinda temel bir anlayisa sahip olmalar
hedeflenmektedir. Derste ele alinacak ana konular: gazetecilik misyonu; dogruyu sdyleme meslegi
olarak gazetecilik; gazetecilik ve toplum; dogrulatma; dordiincii gii¢ olarak gazetecilik; gazeteciler ve
haber kaynaklari; kamusal forum olarak gazetecilik; haber degerleri; haberin temel &geleri; haber
yazma teknikleri; roportaj teknikleri aktarilmaktadir.

PRAD 353 - Reklam Metin Yazarh@ (2-2-3) 5 AKTS

Reklami yapilan {iriiniin satin alinmasi i¢in ikna edici metinlerin olusturulmasina odaklanan bu derste,
tirtiniin 6zellikleriyle yararlarimin agik ve belirgin bigimde nasil dile getirilmesi gerektigi konusu
uzerinde durulmaktadir. Bir reklam metninin ilgi ¢gekmek, sayfa diizeni yoluyla okuru yonlendirmek
ve cezbetmek, lirlinii satin alma heves ve karar1 yaratmak i¢in bagvurdugu yollarin tiimii, son 60 yilda
olusturulan basarili reklam metinleri ¢6ziimlenerek incelenmektedir. Uygulama agirlikli olan bu derste
ogrencilerden kendi reklam metinlerini olusturmalari, sonra da bu metinleri sinif ortaminda tartisip,
degerlendirmeleri beklenmektedir.

PRAD 355 - Yeni Pazarlama fletisimi Yaklasimlar | (3-0-3) 5 AKTS

Gunumuzde bilgi iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ve kiiresellesmenin etkileri ile ortaya
¢ikan mesaj bombardimani altinda kalan tiiketicilere ulagsmak her gegen giin zorlasmaktadir. Bu teorik
ders geleneksel reklam ve pazarlamaya anlayisindan uzaklasilmasi sonucu ortaya ¢ikan yeni reklam ve
pazarlama faaliyetlerini detayli olarak ele almakta ve drnekler ile incelemektedir.

PRAD 359 - Tiirk¢e Yazim Teknikleri (3-0-3) 5 AKTS

Teorik ve pratik bir ders olan Tiirkce Yazim Teknikleri medya ve edebiyatin temel yazim tekniklerini
aktarmaktadir. Bu ders Tiirk¢e verilmektedir.



PRAD 361 - Tuketim Kultiru (3-0-3) 5 AKTS

Bu dersin amaci; 6grencilerin giiniimiiz tiiketim kiiltiirii ve tiikketimin bireysel, sosyal ve kiiltiirel
baglamda nasil isledigi ile ilgili bilgi sahibi olup tiiketim davranislarina elestirel bir gozle bakarak
tiketim kavraminin kazandigi yeni anlamlar tartigabilmelerini saglamaktir. Bu ders kapsaminda;
tiikketim kiiltiirii ile ilgili olumlu ve olumsuz bakis agilar1 ve medyanin tiiketim kiiltliriine olan katkisi
incelenecek, sembolik tiikketim, hedonik tliketim vb. tliketim ¢esitleri detayli olarak ele alinacak,
tiketim olgusu cercevesinde yer alan diger kavramlara ve bu kiiltiiriin giiniimiiziin bireylerinin
kimliklerine olan katkisina yer verilerek tartigilacaktir.

PRAD 363 - Etkinlik Yonetimi (2-2-3) 5 AKTS

Bu dersin amact; 6grencilerin etkinlik planlama siireglerini 6grenmelerini ve daha sonra da etkinlikleri
planlayip uygulayabilmelerini saglamaktir. Dersin bitiminde Onemli birer pazarlama iletisimi
aktivitesinin parcalari olan etkinlikleri, workshoplara katilimlar1 ve 6rnek olay incelemeleri sonucunda
O0grenen Ogrencilerden planlamalar1 ve uygulamalar1 beklenmektedir. Ders kapsaminda 6grencilere;
basarili etkinlikleri nasil yaratacaklari, etkinlik yoOnetimi asamalari, etkinlikleri pazarlayabilme
yontemleri, risk yonetimi, eglence, teknik destek, lojistik etmenler ve etkinligin giiniinde nelerin
gerceklesebilecegi, etkinlik cizelgesi dizayn etme yontemleri, iletisim ve gilivenlik dnlemleri vb. diger
onemli etkinlik elemanlar1 ile ilgili bilgiler verilmektedir.

PRAD 365 - Baski Teknikleri (2-2-3) 5 AKTS

Bu dersin amaci; 6grencilerin kagit tiirlerini, baski tekniklerini ve renklerini 6grenmesi ve pazarlama
iletisimi ¢aligmalarinda bu bilgilerini etkin bir sekilde kullanabilmelerini saglamaktir. Ders
kapsaminda 6grenciler matbaa gezilerine ve workshop uygulamalarina katilacak ve uygulamali olarak
ogrendiklerini teorik bilgileri ile birlestirerek pazarlama iletisimi ¢aligmalarinda kullanacaklardir.

PRAD 050 - Halkla Iliskilerde Ozel Calismalar (0-6-3) 5 AKTS

Bu dersin amaci; 6grencilerin profesyonel becerilerini uygulama yaparak gelistirmelerini saglamaktir.
Bu ders kapsaminda 6grencilerin sektorden gelen profesyoneller ile is birligi yapmalari, bir¢ok
etkinlik organize etmeleri ve arastirma ¢alismalar yiiriitmeleri beklenmektedir.

RCTV 391 - Video Yapim Teknikleri I (2-2-3) 5 AKTS
Bu ders, video sanatinin temel prensiplerinin tanitildig: bir derstir.
VCDS 351 - Masaiistii Yaymcihik I (2-2-3) 5 AKTS

Dersin amaci, PageMaker ve Quark-X-Press gibi sayfa tasarimi yapmaya yonelik bilgisayar
yazilimlarin1 6gretmektir. Sayfa diizeni olusturma, “layout” temel kurallar1 kapsaminda karakter
kullanimi, bosluk, gorsel yerlestirme ve yapilandirmasi ile ilgili uygulamalar dersin baglica konular
arasindadir.

6. Yariyl

PRAD 306 - Halkla Iliskiler Yonetimi (3-0-3) 5 AKTS

Bu ders; halkla iligkilerin strateji sorunlarinin tartisildigi kuramsal bir derstir. Derste 6zellikle halkla
iliskiler stratejilerinin; siyasal, sosyal, ekonomik ve teknolojik kapsam i¢inde nasil bir uyum saglamasi
gerektigi tartigilmaktadir.

PRAD 314 - Medya Planlama (3-0-3) 5 AKTS



Bu ders, reklam kampanyasi stirecinde medya se¢imi ve medya kullanimini da igeren medya planlama
elemanlar1 {lizerine yogunlagsmaktadir. Ayrica bu ders, Ogrenciler tarafindan, medya stratejisinin,
medya planlama siirecinin 6zelliklerinin ve pazarlamanin roliiniin anlasilmasini1 hedeflemektedir.

UFND 070 - Sosyal Sorumluluk (0-2-1) 1 AKTS

Bu derste 6grenciler, sosyal sorumlulukla ilgili bir proje gelistirerek uygulamaya koymaktadirlar.

6. Yariyill Secmeli Dersler

PRAD 352 - Halkla Iliskilerde Yazim Teknikleri (2-2-3) 6 AKTS

Dersin amaci; 6grencinin halkla iligkiler alaninda yazim tekniklerini giiclendirerek basin biiltenleri,
duyurum, vb.. halkla iligkiler araglarini uygun ve dogru olarak kullanabilmelerini saglamaktir.

PRAD 356 - Kultur ve Toplum (3-0-3) 4 AKTS

Bu derste, 6grencilere, toplumsal yasamdaki kiiltiir ¢aligmalarinin temel ilkeleri anlatilmaktadir. Cok
kiltirli bir bakis acisiyla aktarilan derste; farkli kiiltiir ve gruplarin gelenek, inang ve davranislar
aciklanarak, karsilagtirllmaktadir. Politik goriis, ekonomik uygulamalar, kutlamalar, sanat, teknoloji,
geleneksel tedavi yontemleri gibi kiiltiiriin baz1 temel uygulamalari incelenmekte ve toplumsal yapida
aragtirtlmaktadir. Toplumsal ve Kkiiltlirel ¢alismalarda antropolog ve halk bilimcilerin kullandiklar
teori, metot ve yaklasimlar dgrenilmektedir. Bu derste, 6grenciler kendi yasamlar iginde kiiltiirel
geleneklerini tanimanin 6nemini kavrayacaklardir.

PRAD 358 - Reklam igin Tiiketici Davramslari (3-0-3) 5 AKTS

Bircok bakimdan, etkili bir reklam stratejisi ortaya koymanin ilk adimi hedef kitleye iligkin derin ve
etkin bilgi sahibi olmaktir. Tiiketici davranisinin (ve ‘satin alma davranisinin’) incelenmesi bu bilgiye
ulagsmanin ana aracidir. Ders kapsaminda ¢esitli 6rnek durumlar incelenmektedir.

PRAD 362 — Reklam Tasarim (2-2-3) 5 AKTS

Reklamciligin bir yaraticilik siireci olarak hem iireten hem de tiiketiciler agisindan ele alinarak genis
bir sekilde arastirilmasi esasina dayanan derste uygulamali olarak ¢esitli reklam tasarimlari
yapilmaktadir.

PRAD 364 - Reklam Filmi Tasarim (2-2-3) 5 AKTS

Bu dersin amaci; O6grencilerin giiniimiiziin ¢ok Onemli birer pazarlama iletisimi elemani olan
reklamlarin tiiketicilere en etkin iletim sekillerinden reklam filmlerini teorik ve pratik anlatimlar
aracili1 ile tasarlayabilmelerini saglamaktir. Bu ders kapsaminda Ogrencilere kadraj, 151k ve renk
aktarim yontemleri, storyboard, montajlama teknikleri vb. reklam film tasarimina katkida bulunacak
bilgiler aktarilacak, reklam senaryolarinin filme aktarilirken gergeklesecek asamalar1 degerlendirilecek,
Diinya’dan ve Tiirkiye’den basarili ve odiillii reklam filmleri gosterilerek 6grencilerin degerlendirme
yaparken 6grenmeleri saglanacaktir.

PRAD 050 - Halkla iliskilerde Ozel Cahsmalar (0-6-3) 5 AKTS

Bu dersin amaci; 6grencilerin profesyonel becerilerini uygulama yaparak gelistirmelerini saglamaktir.
Bu ders kapsaminda 6grencilerin sektorden gelen profesyoneller ile is birligi yapmalari, bir¢ok etkinlik
organize etmeleri ve arastirma ¢alismalar1 yiirlitmeleri beklenmektedir.

VCDS 352 - Masalistil Yaymeilik IT (2-2-3) 5 AKTS

Masaiistii Yaymcilik I dersinin devami niteligindeki bu derste, kitap, dergi, gazete tasarimi gibi Gok



sayfali uygulamalarda icerigin sayfa diizeni ve diger sayfalarla iliskilendirilerek yapilandirilmasi ele
alinacaktir. Tasarimlarin kagit, renk ve reprodiiksiyon alanindaki ileri teknik ve yontemler dikkate
aliarak iiretilmesi derste ele alinacak konular arasindadir.

VCDS 368 - Reklam Fotografcihigi (2-2-3) 5 AKTS

Bu derste 6grencilere, fotograf stiidyosu ortaminda reklam fotografciligina iliskin teknik ve yontemler

benimsetilecektir. Ogrenciler ¢ektikleri iirlin  fotograflarin1  bilgisayar ortaminda reklam
kampanyalarina doniistiirerek uygulama yapacaklardir.

RCTYV 358 - Radyo Televizyon Haberciligi (2-2-3) 5 AKTS

Bu ders, radyo ve televizyon haberlerinin temel prensiplerini kapsamaktadir. Derste basin meslek
ilkeleri de dahil olmak iizere radyo televizyon haber yazma tekniklerini verilmektedir. Ayrica haberle
ilgili isitsel ve gorsel kodlar da incelenmektedir. Bunun yanisira, Ogrencilerin kendi radyo ve
televizyon projelerini hazirlamalar1 saglanmaktadir.

RCTV 392 - Video Yapim Teknikleri Il (2-2-3) 5 AKTS

Video-yapim programciliginin tiim siireglerinin ele alindigi uygulamali bir derstir.

DORDUNCU YIL
7. Yariyul

PRAD 312 - Yaz Staji (0-0-0) 8 AKTS

Staj yapmay1 segen Ogrenciler, 6. donem sonunda Staj Komisyonunun onaylayacagi yerlerde 30
isglinii siireyle stajlarin1 yapmaktadirlar.

PRAD 410 - Halkla iliskiler Projesi (2-6-5) 10 AKTS

Bu dersin amaci, 6grencinin edindigi teorik bilgiyi pratige dokmesini saglamaktir. Stratejik halkla
iligkiler ve iletisim planlarinin nasil hazirlanacagi ve yonetilecegi tartisilacak, uygulamali bir halkla
iliskiler projesi hazirlanacaktir.

7. Yariyill Secmeli Dersler

PRAD 455 - Etkili Tiirk¢e Konusma (2-2-3) 4 AKTS

Bu ders ile 6grenciler toplum karsisinda konusmaya, Tiirk¢e kelimeleri dogru telaffuz etmeye yetkin
olacaklardir.

PRAD 457 - Kurumsal iletisim (3-0-3) 4 AKTS

Bu ders kapsaminda isletme biinyesinde ve disinda gercgeklestirilen iletisim siireci irdelenerek,
biitiinlestirilmektedir. Kurumsal kimlik kavrami, kurumsal kimlik stratejisi, kurumsal sosyal
sorumluluk gibi kurumsal iletisimle ilgili caligmalar incelenmektedir.

PRAD 461 - Reklam Ajansi Yonetimi (3-0-3) 4 AKTS

Bir reklam ajansmin isleyisi ve reklam ajansinda calisan kisilerin gorev tanimlariyla, bir reklam
kampanyasiin olusumunda reklam ajansinin gorevleri teorik ve pratik orneklerle anlatilmaktadir.
Ayrica ders, reklam kampanyasinin etkinligi i¢in ajans ile miisteri arasindaki iliskiyi de aktarmaktadir.

PRAD 463- ikna Edici fletisim (3-0-3) 3 AKTS



Bu dersin amaci; 6grencilerin, ikna kavrami ve iknanin reklam ve diger pazarlama iletisimi
unsurlartyla iliskisi, iknanin igleyisini aciklayan kuramlar, ikna edici mesaj dnciillerinin hazirlanmasi
ve bu mesajlarin reklam kampanyalar1 ve biitiinlesik pazarlama iletisiminde kullanilmasina yonelik
bilgi sahibi olmalarin1 saglamaktir.

PRAD 050 - Halkla Iliskilerde Ozel Calismalar (0-6-3) 5 AKTS

Bu dersin amaci; 6grencilerin profesyonel becerilerini uygulama yaparak gelistirmelerini saglamaktir.
Bu ders kapsaminda ogrencilerin sektdorden gelen profesyoneller ile is birligi yapmalari, bir¢ok
etkinlik organize etmeleri ve arastirma galigmalar yiiriitmeleri beklenmektedir.

VCDS 361 - Gorsel ve Isitsel iletisimde Ses | (2-2-3) 5 AKTS

Bu dersin amaci, 6grencilerin iletisim siirecinde sesin giiclinii kavramalarin1 saglamaktir. Ders
stiresince, Ogrenciler 6zel efekt ya da miizik gibi sesleri kendi tasarladiklari iirlinlerde kullanmak i¢in
gerekli teknik yetiyi kazanirlar.

VCDS 461 - U¢ Boyutlu Animasyona Giris (2-2-3) 5 AKTS

Dersin amaci, {i¢ boyutlu uygulamalar i¢in {i¢ boyutlu modelleme ve animasyon yontemlerini
kullanma becerisi gelistirmekdir. Vektor sistemi i¢inde tiglincii boyutu anlamak, ti¢ boyutlu model
teknikleri, haritalama ve yuzey kopyalama, kamera ve hareket gibi Uretim teknik ve ydntemlerin
uygulamasi dersin konular1 arasindadir.

RCTYV 457 - Cagdas Tiirk Sinemasi (3-0-3) 5 AKTS

Tirk Sinemasi’nin 1980’lerden giiniimiize kadar uzanan dénemi, yonetmenler ve filmler ¢ercevesinde
sinema sanat1 agisindan ayrintili incelenmektedir.

ERAS 300 - Erasmus Staji (0-0-0) 10 AKTS

8. Yariyil

PRAD 440 — Reklam Projesi (2-6-5) 10 AKTS

Bu derste Ogrenciler, bir markanin iletisim sorununu ortaya koyarak hedefleri belirleyecek, bu
hedeflere ulasabilecegi reklam fikrini yaratacak ve yaratici fikri uygulamaya koyacaktir.

8. Yanyil Secmeli Dersler

PRAD 454 - Siyasal Iletisim ve Propaganda (3-0-3) 5 AKTS

Bu dersin temel konular1 propagandanin tarihi; siyasal iletisimin 6zellikleri ve kullanilan stratejiler;
yeni siyasal iletisim kanallar1 ve dijital ¢cagda siyasal iletisim kampanyalaridir.

PRAD 456 - Kriz iletisimi (3-0-3) 5 AKTS

Bu derste kriz iletisimi olgusunun artan &nemi irdelemektedir. Ogrenciler isletme diinyasindaki
olaylarin medya koverajinin uzantilarini; kurumsal sosyal sorumluluga duyulan gereksinime artan
inanigt; orgiitleri etkileyen, orgiitlerin isletmeye distan veya igten gelen giliclerden kaynaklanan kriz
durumlarinda verecekleri dikkatli ve 6zenli tepki tizerindeki tiiketici tercihinin yarattigi, giderek artan
baskiy1 arastiracaklardir. Krizlerle bas etme stratejileri, bu stratejiler i¢inde orgiitiin kabullendigi
sorumluluk oraniyla ilgili verdigi kararlar ve son tepki; orgiitlin kriz yonetimi i¢indeki planlamalar ve
uygulamalar incelenecektir.



PRAD 458 - Yeni Pazarlama Iletisimi Yaklasimlar IT (3-0-3) 6 AKTS

Bu derste Olay Iliskili Pazarlama, Cevresel Pazarlama, Sosyal Sorumluluk, Etkinlik Pazarlamasi ve
Sponsorluk gibi yeni pazarlama iletisimi yaklasimlar1 verilecektir. Ayrica pazarlama iletisimiyle ilgili
gunliik olaylar incelenecektir.

PRAD 462 - Medya Analizi (3-0-3) 4 AKTS

Bu dersin amact 6grencileri, medya metinlerinin analiz edilmesinde kullanilan semiyotik, elestirel
iletisim kurami, sosyolojik analiz, psikanalitik elestiri ve Kkiiltiiriin ekonomi politigi gibi teorik
cergevelerle tanigtirmaktir. Derste teknik, estetik ve kiiltiirel kodlarla metnin nasil insa edildigi
tizerinde yogunlasilacaktir. Ayrica potansiyel hedef kitlenin degerlendirilmesi ve metnin 6nerdigi
konumlarin degerlendirilmesi, egemen sdylemlere direnen formlarin arastirilmasi ve anlamin ¢oklu —
ve cogunlukla catismali yiizeylerini dikkate alan yeni okumalarin tesvik edilmesi de dersin kapsami
icindedir.

VCDS 362 - Gorsel ve Isitsel iletisimde Ses 11 (2-2-3) 5 AKTS

Bu dersin amaci, 6grencilerin iletisim silirecinde sesin giiciinii kavramalarin1 saglamaktir. Ders
stiresince, Ogrenciler 6zel efekt ya da miizik gibi sesleri kendi tasarladiklari iirtinlerde kullanmak i¢in
gerekli teknik yetiyi kazanirlar.

PRAD 050 - Halkla Iliskilerde Ozel Calismalar (0-6-3) 5 AKTS

Bu dersin amaci; 6grencilerin profesyonel becerilerini uygulama yaparak gelistirmelerini saglamaktir.
Bu ders kapsaminda ogrencilerin sektdrden gelen profesyoneller ile is birligi yapmalari, bir¢ok
etkinlik organize etmeleri ve arastirma ¢alismalar yiiriitmeleri beklenmektedir.

HKUK 052 - Kitle iletisim Hukuku (3-0-3) 5 AKTS

Iletisim kavrami, iletisim tiirleri, yazili ve gorsel basimn ile ilgili diizenlemeler; basinin hak ve
yiikiimliiliikleri, Basin Ahlak Yasasi ilkeleri ve bunlarla ilgili yargi kararlar1 6rnekleri; basin
Ozgiirligii ve bunun sinirlari, iletisim suglarinin yaptirimlar1 gibi konular bu derste islenecektir.

VCDS 462 - ileri U¢ Boyutlu Animasyon Teknikleri (2-2-3) 5 AKTS

Dersin amaci, ii¢ boyutlu uygulamalar i¢in {i¢ boyutlu modelleme ve animasyon yoOntemlerini
kullanma becerisi gelistirmedir. Vektor sistemi i¢inde iiglincii boyutu anlamak, ii¢c boyutlu model
teknikleri, haritalama ve yuzey kopyalama, kamera ve hareket gibi Uretim teknik ve ydntemlerin
uygulamasidir.

UNIVERSITE ZORUNLU DERSLERI

UFND 010 — Insan Bilimleri (2-0-2) 2 AKTS

Bu ders, insan diisiincesinin, inancinin ve davranisinin (cinsiyet, din, sanat, dil, teknoloji, performans
gibi kavramlar igererek) Ogrenilmis gelenekleri lizerine odaklanmaktadir. Bu ders ayn1 zamanda
kiltiir kavramini ve diinyadaki kiiltiirel farkliliklar arastirir.

UFND 020 — Arastirma Kiiltiirii (2-0-2) 2 AKTS

Bu derste, 6grencilere rapor ve sozlii sunumlar1 planlama, yazma ve tamamlama siireclerinde
rehberlik edilmektedir. Derste ayni zamanda &grencilere igletme arastirma yontemleri ve isletme
iletisimindeki gorsel 6geler hakkinda da bilgi verilmektedir.

UFND 030 — Tasarim Kiiltiirii (2-0-2) 2 AKTS
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Tasarim sorunlari, kiiltiirel degerlerin ve sosyal yapilarin / yasam bigimlerinin tasarim siireci ve iirtini
tizerindeki etkileri; her cagda olusan tasarim kiiltiirii ve bu kiiltiiriin sosyal yasama yansimasi bu
derste verilecek konular arasindadir.

UFND 040 - Estetik Kalturu (2-0-2) 2 AKTS

Sokrat’tan baglayarak Plato, Aristo, Hume, Burke, Kant, Schiller, Hegel, Schopenhauer, Nietzsche,
Benjamin, Heideger, Brecht, Adorno gibi estetik kuramcilarinin teorileri ve bunlarin ge¢mis ve
glinlimiiz sanatina yansimalar1 degerlendirilecektir.

UFND 050 - Etik Kulttru (2-0-2) 2 AKTS

Plato'dan baglayarak Aristo, Augustine, Kant, Mill, Schopenhauer, Nietzsche, Camus, Sartre'a kadar
etik felsefenin temel kuramlari gliniimiiz etik problemlerindeki yansimalartyla birlikte ele alinacaktir.

UFND 060 - Proje Kalturd (2-0-2) 2 AKTS

Bu derste, iirlin ya da teknik sistem fikrinin olugsmas1 ve bunu etkileyen faktorler, istek ve amaglarin
analizi, proje Onerisi hazirlanmasi, fizibilite analizi ve raporu, ekonomik analiz yontemleri ve maliyet,
proje yonetimi ve takim ¢alismasi konulari ele alinacaktir.

UFND 070 — Sosyal Sorumluluk Projesi (0-2-1) 1 AKTS

Bu derste dgrenciler, sosyal sorumlulukla ilgili bir proje gelistirerek uygulamaya koymaktadirlar.

2. YABANCI DIL DERSLERI (UNIVERSITE SECMELI DERSLER)

Kodu Adi Saat | AKTS
SOFL 011 | Almanca I 3-0-3 |3
SOFL 012 | Almanca Il 3-0-3 |3
SOFL 013 | Almanca Il 3-0-3 |3
SOFL 014 | Almanca IV 3-0-3 |3
SOFL 021 | italyancal 3-0-3 |3
SOFL 022 | italyanca II 3-0-3 |3
SOFL 023 | italyanca III 3-0-3 |3
SOFL 024 | italyanca IV 3-0-3 |3
SOFL 031 | Fransizcal 3-0-3 |3
SOFL 032 | Fransizca I1 3-0-3 |3
SOFL 033 | Fransizca I11 3-0-3 |3
SOFL 034 | Fransizca IV 3-0-3 |3
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SOFL 041 | ispanyolcal 3-0-3
SOFL 042 | ispanyolca II 3-0-3
SOFL 043 | ispanyolca ITI 3-0-3
SOFL 044 | ispanyolca IV 3-0-3
SOFL 051 | Yunanca | 3-0-3
SOFL 052 | Yunanca Il 3-0-3
SOFL 053 | Yunanca Il 3-0-3
SOFL 054 | Yunanca IV 3-0-3
SOFL 061 | Rusca l 3-0-3
SOFL 062 | Rusca ll 3-0-3
SOFL 063 | Rusca Il 3-0-3
SOFL 064 | Rusca IV 3-0-3
SOFL 071 | Japonca | 3-0-3
SOFL 072 | Japonca Il 3-0-3
SOFL 073 | Japonca Il 3-0-3
SOFL 074 | Japonca IV 3-0-3
SOFL 081 | Portekizce | 3-0-3
SOFL 082 | Portekizce Il 3-0-3
SOFL 083 | Portekizce 111 3-0-3
SOFL 084 | Portekizce IV 3-0-3
SOFL 091 | Cince | 3-0-3
SOFL 092 | Cince Il 3-0-3
SOFL 093 | Cince 111 3-0-3
SOFL 094 | Cince IV 3-0-3
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